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说明、目录、图表目录

    我国松子生产历史悠久，产量高，品质也早富盛名，年产松子量在世界上仅列俄罗斯之后

，排在第2位，而我国红松子出口量为2000到3000吨，占世界贸易的40%到60%，并有逐年递增

的趋势，而随着国际市场松子品质的提高，与环境效益的提升，有机松子渐成为林业生态发

展的方向。

    目前，我国的红松子产品大多数局限于初加工产品，如开口松子、保鲜松仁等，而松子深

加工产品中就植物蛋白饮品来说，其近十几年来发展迅速。近几年，我国的植物蛋白饮料每

年正以30%的速度增长，与果蔬汁饮料、天然矿泉水一样，在未来的五年里将是发展速度最

快的饮品之一。同时松子的深加工产品松仁露、松仁牛奶、松仁玉米浆、松子油等产品正被

广大市民所喜爱，多吃松子能够促进儿童的生长发育和病后身体恢复，有软化血管、润肤泽

颜、润肠通便的作用。

红松产于我国东北长白山到小兴安岭一带；华山松为我国特产品种，北自山西沁源，南到云

贵高原，东起河南，西到甘肃、四川和湖南等者。红松仁和马尾松仁主要分布于我国的东北

地区。

2009-2014年我国松子行业产能情况

资料来源：国家局

    有机松子等坚果产业较其他林产品具有的优势更多、发展的潜力更大、市场的前景更好，

所以未来几年必将对坚果产业产生巨大影响。

    博思数据发布的《2015-2020年中国松子行业市场监测及投资趋势报告》共十一章。首先介

绍了松子行业发展环境以及全球松子产业发展现状，接着了中国松子行业规模及消费需求，

然后对中国松子行业市场供需分析进行了重点分析，最后分析了中国松子行业面临的机遇及

趋势预测。您若想对中国松子行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或

缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场监测数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

章 松子行业基本概述�1



第一节 行业定义、地位及作用�1

一、松子行业研究背景�1

二、松子行业研究方法及依据�2

三、松子行业研究基本前景概况�8

四、行业定义和范围�8

五、行业在国民经济中的地位与作用�9

第二节 行业松子品质及特点�10

一、行业松子品质�10

二、行业特点�10

第三节 2014年中国松子行业经济指标分析�11

一、赢利松子�11

二、成长速度�12

三、附加值的提升空间�12

四、进入壁垒／退出机制�13

五、风险松子�13

六、行业周期�13

七、竞争激烈程度指标�15

第二章 2015年中国松子行业宏观环境分析�16

第一节 2015年中国经济环境分析�16

一、国民经济运行情况GDP�16

二、消费价格指数CPI、PPI�18

三、全国居民收入情况�23

四、恩格尔系数�25

五、工业发展形势�26

六、固定资产投资情况�35

七、财政收支状况�42

八、中国汇率调整�43

九、货币供应量�51

十、中国外汇储备�54

十一、存贷款基准利率调整情况�55

十二、存款准备金率调整情况�56

十三、社会消费品零售总额�57



十四、对外&amp;进出口�60

十五、城镇人员从业状况�63

十六、宏观经济环境对行业下游的影响分析�64

第二节 松子产业政策环境及影响分析�64

第三节 松子产业社会环境变化及影响分析�66

第三章 2014年中国松子行业运行态势分析�74

第一节 2013-2014年松子行业市场运行状况分析�74

第二节 2014年中国松子行业市场热点分析�76

一、松子仁出口分析

    根据中国海关统计数据：2014年我国松子仁出口量达到1.14万吨，出口较上年同期增

长6.98%；出口总金额为2.34亿美元，出口金额同比增长10.25%。

2009-2014年我国松子仁出口数量走势图

资料来源：中国海关

 

 

2009-2014年我国松子仁出口金额走势图

资料来源：中国海关

第三节 2014年中国松子行业市场存在的问题分析�81

第四节 2015-2020年中国松子行业发展面临的新挑战分析�82

第四章 2011-2014年中国松子所属行业监测数据分析�84

第一节 2011-2014年中国松子所属行业规模分析�84

一、企业数量增长分析�84

2011-2014年中国松子所属（蔬菜、水果和坚果加工）行业企业数量增长趋势图

数据来源：国家统计局

二、资产规模增长分析�84

第二节 2014年中国松子所属行业结构分析�85

一、企业数量结构分析�85

二、松子收入结构分析�85

第三节 2011-2014年中国松子所属行业产值分析�87



一、产成品增长分析�87

二、工业松子产值分析�87

三、出口交货值分析�88

第四节 2011-2014年中国松子所属行业成本费用分析�88

一、松子成本统计�88

二、费用统计�89

节 2011-2014年中国松子所属行业盈利能力分析�89

一、主要盈利指标分析�89

二、主要盈利能力指标分析�90

第五章 中国松子国内市场综述�91

第一节 中国松子产品产量分析及�91

一、松子产业总体产能规模�91

二、松子生产区域分布�91

三、2010-2014年产量�92

四、2010-2014年消费情况�93

第二节 中国松子市场需求分析及预测�94

一、中国松子需求特点�94

    我国松子种植生产的历史悠久，产量较高，已销往20多个国家和地区，销路极为广阔，经

济效益良好。我国口前对松子的开发利用主要还是以食为主，还不够深入，其他方而的作用

有待进一步充分开发。尤其是在医疗方而。国内松子市场还处于成长阶段，松子仅东北区域

有大量种植和生产。我国其他一些适宜松子生长的地区如秦巴山区等也应该加大对松子的种

植、开发利用和深加工，以形成一条完整的产业链条，充实国内的市场。随着人们生活的日

益改善和对健康的追求，松子作为一种天然食品和保健品，经济效益可观，趋势预测非常广

阔，其行业深加工和出口市场潜力巨大。

    2014年我国松子产量约11.2万吨，出口约0.5万吨，消费量约10.7万吨，行业销售市场规模

约52.43亿元，近几年我国松子行业市场规模情况如下图所示：
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    近年来，随着我国松子行业供求关系的不断变化，未经加工松子市场价格也发生变化

，2011年我国未经加工松子市场价格约为4.2万元/吨，2014年增长至4.9万元/吨。

2011-2014年我国未经加工松子市场价格情况：元/吨
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